Présentation de la campagne « Merci de garder Morgepropre ! »

Le constat est clair : trop de déchets sont laigaéerre au lieu d’étre mis dans les
poubelles. Ce phénomene est appelé le «litterlreysampagne de communication
"MERCI de garder Morges propre !" concue et orgamizar I'Office de la Propreté
urbaine de la Ville de Morges, se veut avant t@sitive et non-moralisatrice. Elle
degarder Mordes propre remercie les personnes qui adoptent le bon gegliéedahcite les autres a le faire.

‘\_/ Ainsi cette campagne a pour but de faire changecdenportements qui ont pour
conséquence le littering ou le jeté sauvage deatgchlle est déployée depuis avril
2019 et se poursuivra au moins jusqu’en ao(t 2026i parallélement & la mise en
ceuvre de la LAOC (Loi cantonale sur les amendesiteg) dans notre Commune. Cette nouvelle l1égisiati
permet de verbaliser sur le champ par une ameratelrd’ d’'un montant maximum de CHF 300.00, une
personne qui abandonne ou qui jette par terre élesets. Toutefois la philosophie de cette campaghen
premier lieu de sensibiliser et de responsabiisant de sévir.

merci

Une campagne innovante en plusieurs étapes distinats qui ciblent divers publics :

En utilisant le message générique de kag®rges en vaut la peine, alors gardons-la propret merci pour

ca! »,les possibilités de déclinaisons et la mise sull pie diverses actions spécifiques qui ciblent diver
publics ou groupes, donnent incontestablement wactae innovant et original a cette campagne de
communication. A cela s’'ajoute qu’en fonction desdins et situations, son concept est reproductible
adaptable quasiment a l'infini.

Ainsi les diverses étapes qui rythment cette campag déclinent comme suit ;

» Campagne d’'affichage sur tout le territoire de ibe\MAvril 2019). Ceci en mettant en scéne diverse
« scene du crime » en rapport avec le littering.

» Mise en place d'une signalétique spécifique sus es véhicules communaux et habits de travail de
certains collaborateurs de la Ville (Dés avril 2019

« Pose d’'une signalétique attractive et incitativelsumobilier urbain (Dés avril 2019)

» Organisation d'interventions ciblées auprés deardi&t nocturnes, avec notamment la distribution de
cendriers de poche et de sacs poubelle (Juin 2019).

« Distributions et mise a disposition de servietteggnt un message incitatif, a tous les établiss¢sne
qui proposent de la nourriture a I'emporter (Dés R019).

¢ Organisation d’un concours-photos avec prix et misgpied d’une exposition-photos sur des panneaux
disséminés le long des Quais au bord du lac. Lméhétait de mettre en images la beauté de la Ville.
Les participants de ce concours ont été sélectiopaémi un panel d'artistes locaux. Le but de cette
démarche est d'interpeler les passants sur la &atita Ville et qu'il est important de la "garder
propre !" (Des septembre 2019).

« Nouvelle campagne d’affichage sur tout le terréaie la Ville (Mai 2020).

« Conception et organisation d’'une exposition dansalé d’'expo de I'H6tel de Ville et qui aura pour
théme le littering. Celle-ci devra notamment inttgr et questionner le public sur cette probléquai
(Juin 2020).

» Contacts réguliers avec les médias et publicatégliére de « Posts » sur les réseaux sociaux. A ce
jour les retombées médiatiques de cette campagnieescellentes, avec notamment un sujet en
« prime » au 19:30 de la RTS et sur la premiére gag le journal gratuit « 20 minutes ».

Un rapport colts/bénéfice efficace :

Pour I'élaboration de cette campagne, L'Office deptopreté urbaine s’est alloué 'aide d'une agehee
communication, notamment pour la création des igsiigers qui la mettent en couleurs et en imagester
gue le budget total pour la mise sur pied de agttration se monte a CHF 30'000.00. Cette somnte res
modeste par rapport a I'impact positif constatédaterrain. En outre I'écho rencontré auprés dgmfaulation
ainsi que de la part des médias est excellent.

Personne de contact : Eric Hostettler / Responshbl®ffice de la Propreté urbaine de la VillesMerges /
eric.hostettler@morges.¢021 823 03 20




